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Primo piano

R E P O R T 
MAR CA B Y BOLOGNAFIERE & ADM 2026

ologna. Il Ministro dell ’Agricoltura Francesco 
Lollobrigida in visita allo  stand del GRUPPO 

VEGE’ in occasione di MARCA 2026.
Alla presenza del Cavaliere del Lavoro e Presidente 
del Gruppo Giovanni  Arena, del Direttore Generale 
Giorgio Santambrogio, del Vicepresidente  Ra�aele 
Piccolo e di Edoardo Gamboni, Direttore Commer -
ciale del Gruppo,  sono stati a�rontati gli argomenti 
principali per il comparto della  Distribuzione e più 
in generale il settore Agro-Alimentare in un panora -
ma mondiale. Responsabilità sociale delle imprese 
e contrasto all’in�azione, in un  contesto economico 
che, secondo le previsioni, sarà caratterizzato da un  
rallentamento dei consumi nel prossimo anno.
Gruppo VéGé, conferma il massimo impegno per con -
tinuare a garantire  convenienza e tutela del potere 
d’acquisto ai clienti e ai consumatori  �nali.

LE CARNI NEL GRUPPO VEGE’

Il Gruppo o�re una selezione di carni bianche e carni 
rosse all ’ interno delle proprie referenze, evidenzian -
done le proprietà nutritive come basso  contenuto di 
grassi e alta digeribilità, in linea con le esigenze di 
una dieta equilibrata e dei consumatori sportivi.

PUNTI CHIAVE SULLE CARNI NEL GRUPPO VÉGÉ:

*Carni bianche: Attenzione sulle 
carni di  pollo e tacchino per i loro  
bene�ci nutrizionali (pochi grassi, 
basso contenuto di sodio e colla -
gene).
*Filiera: Attenzione alla qualità, 
con iniziative come la “ Meatour”  
per valorizzare il prodotto.
Il gruppo ha rinnovato l ’evento con 
l’ intento di coinvolgere i consuma -
tori  in un’esperienza immersiva e 
dinamica alla scoperta della carne 
migliore.
La scoperta di nuovi gusti, la pos -
sibilità di avviare progetti e  collab-
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dei consumatori.
Su questi obiettivi si sviluppa il progetto che Mul -
ticedi (VéGé) ha avviato  proponendo il Meatour. Si 
tratta di un viaggio nel gusto del mondo delle  car-
ni per scoprire le tradizionali ricette di pub, steak 
house e burger bar.  n

MARCA BOLOGNA 2026;  Il Gruppo VéGé ha partecipato a Marca by 
BolognaFiere 2026, confermando il suo ruolo di primo piano nella 
Grande Distribuzione italiana. Con una crescita ininterrotta e un fattu -
rato di 15,3 miliardi di euro, il gruppo punta su innovazione, sostenibi -
lità e sviluppo della Marca del Distributore (MDD).
Nell’immagine i dirigenti del Gruppo Vegè insieme al Ministro Fran -
cesco Lollobrigida, durante la mostra bolognese delle Private Label

MARCA BOLOGNA 2026; Focus Strategico: Il Gruppo VéGé ha presentato una
proposta rinnovata per la MDD, confermandola come leva centrale di sviluppo.
Nell’immagine, a Dx Giorgio Santambrogio, CEO della Catena Distributiva


